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FICHA TECNICA

W Odasa: Mama Catalina...
"Mama Catalina” es un cortometraje que se centra en 1a vida de Camila, una chica que es

afraida por una de sus amigas v no sabe como decirle & su mama. Elia recurre a la ayuda
de su abuela quien le ayudard a tomar una decision. B P& Créditos Actrices: Mercede. .
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Mama Catalina es un cortometraje que se centra en la vida de Camila, una chica que es
atraida por una de sus amigas y no sabe como decirle a su mama. Ella recurre a la ayuda
de su abuela quien le ayudara a tomar una decision.



En el marco del Dia
Internacional de la Rebeldia
Lésbica se pensd en la
produccion de un
cortometraje que narrara la
situacion que puede vivir una
chica que se esta
reconociendo a si  misma
como lesbiana.

El cortometraje deja un
mensaje de reflexion para las
chicas jovenes que se
descubren como lesbianas.
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Tener presencia en las redes
sociales.

Hacer un lllamado a la
reflexion sobre la situacion
gue viven las jovenes cuando

se descubren como lesbianas.

Producir un cortometraje con
una historia que llame a la
reflexion sobre la salida del
closet de mujeres jovenes.

Mama  Catalina es un
cortometraje que se centra
en la vida de Camila, una
chica que es atraida por una
de sus amigas y no sabe
como decirle a su mama. Ella
recurre a la ayuda de su
abuela quien le ayudara a
tomar una decision.






PRESENCIA EN LINEA (Facebook)

‘ @ ‘ 698 ‘26/100’

alcance publicacion interaccion reacciones

De las 2637 personas a las que llego la publicacion del corto, solo 26 de
cada 100 personas reaccionan con: me gusta, comentario o compartir.

La presencia se refiere a

los canales donde se ha
realizado la pauta, estos
canales sirven para
recopilar informacion
sobre el comportamiento
del target con relacion a
las redes sociales.

Un dato importante a
considerar en la
presencia es identificar el
alcance que ha tenido la
publicacion.

s RELACION CON
LOS USUARIOS

Las reacciones hacia el video
fueron positivas. No se detectan
mensajes de odio.

Se muestra empatia hacia el
trabajo realizado, asimismo, los
usuarios comentaron que la
produccion logra sensibilizar a
las y los jovenes que por primera
vez hablan sobre el amor hacia
personas del mismo sexo.

USUARIOS

En esta produccion se considera
como usuarios principales a las
actrices.

PRINCIPALES

Las tres actices compartieron el
cortometraje en sus redes
sociales personales y recibieron
felicitaciones por su actuacion.






Conocer a la comunidad
de usuarios o seguidores
de redes sociales puede
dar una vision rapida
sobre el target, eso nos
ayuda a saber si se estan
alcanzando los objetivos
O si hay que hacer un giro
en la estrategia de
comunicacion.

Los datos mas relevantes
son edad, zona
geografica e intereses.

Rangos de edad a los que llegan
publicaciones.

No existen parametros para

identificar si hay poblacion LGBTI

en el targel, por lo que con las
estadisticas de facebook solo se
diferencia el porcentaje entre
hombres y mujeres.

COMUNIDAD
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La poblacion a la que ha llegado la publicacion se divide en tres rangos
de edad, predominando la edad entre/25 y 34 afios de edad.

de las visualizaciones corresponden a hombres y-a mujeres.
Existe un -que no se define como hombre o mujere.
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De acuerdo a las estadisti

ZONA
GEOGRAFICA

cas

de las redes sociales, la mayor
poblacion se concentra en el
departamento de Guatemala

le sigue Sacatepéq

(3%), Quetzaltenango [2%).

uez

INTERESES DE
ﬂ:ﬂ-’* USUARIOS

Para interpretar los intereses de
los usuarios hemos recurrido a
los datos generales de la
fanpage de Odasa.

Las y los usuarios que vieron el

cortometraje se identifican con

las historias cortas y de la vida

diaria. Asimismo, se identifican

con las actrices jovenes y con la
voz de la anciana.






La opinion de los usuario
y la interaccion que se
pueda tener facilita la
comprension de las
tacticas y estrategias
para alcanzar los
objetivos. Asimismo,
contribuye a determinar
si la produccion de la
pieza audiovisual es

' OPINION DE

( USUARIOS
Dentro de los comentarios
resalta el comentario de

Mercedes Villagan (mama
Catalina) quien comenta que es

conmovedor conocer las
historias de jévenes que desde
temprana edad sufren

discriminaciéon por no ser
heteronormales.

@~  INTERACCION
\_x  CONUSUARIOS

La interaccion se realizéo al
momento de hcacer la
retroalimentacion después de
haber compartido el link del
cortometraje.

A los usuarios les gustd la
actuacion de las actrices, el
guion y la edicién. El color tenue
de los colores le dio nostalgia a
la historia.

Para el desarrollo del analisis de estos dos apartados se
hizo un sondeo en linea (ejercicio de target) para conocer los
comenarios de los usuarios respecto a la publicacion.

agradable y si el mensaje
es digerible.




Las historias de vivencia personal logran tener conexion con los usuarios,
eso hace posible que se tenga como resultado reacciones empaticas con la
produccion.

Abordar historias de vida desde los jovenes ayuda a afrontar los posibles
problemas y buscar soluciones futuras.

La participacion de actrices con experiencia y actrices jovenes permite
abrir oportunidades para difundir el talento guatemalteco. Asimismo, sirve
de apoyo para quienes estan iniciando en el mundo de la actuacion.



